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· ساختار سازماني
شکل مالکيت کسب و کار خود را مشخص نماييد.(شخصي، مشارکتي،سهامي) به طور خلاصه در مورد افرادي که حاکميت و کنترل سازمان را در اختيار دارند(نام، فعاليت، ميزان تحصيلات، اشتغال) توضيح دهيد. افراد مهم و کليدي شرکت (مدير عامل، مدير مالي،مدير بازاريابي، مدير توليد) را معرفي کنيد.
.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-   
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	عنوان پست سازماني
	تعداد نفرات
	شرح

	1
	مديرعامل
	
	

	2
	توليد
	
	

	3
	اداري 
	
	

	4
	كارگر ساده
	
	

	5
	كارگر ماهر
	
	

	6
	نگهبان
	
	


 ساختار سازماني


9- برنامه مالي
برنامه مالي شما بايد در برگيرنده ترازنامه، حساب عملکرد سود و زيان، پيشبيني حساب در گردش وجوه نقد، محاسبه نقطه سر به سر ، محاسبه دوره بازگشت سرمايه و صورتهاي مالي باشد.
.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-   
.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-   
· برآورد سرمايه ثابت :
· هزينه‌هاي سرمايه‌اي :

	شرح
	مبلغ ( هزار ريال )

	زمين
	

	محوطه‌سازي
	

	ساختمان‌سازي
	

	ماشين‌آلات و تجهيزات و وسايل آزمايشگاهي
	

	تأسيسات
	

	وسايل حمل و نقل
	

	وسايل دفتر (10درصد هزينه‌ي ساختمان اداري)
	

	پيش‌بيني نشده ( 10 درصد اقلام بالا )
	

	جمع كل
	




· نحوه ي سرمايه‌گذاري : ( مبالغ به هزار ريال ) ( چقدر سرمایه برای شروع و راه اندازی کار خود نیاز دارید)

· هزينه‌هاي توليد سالانه : ( برآورد شما از میزان هزین های سال اول چقدر است؟)

.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-   
.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-   
.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-   

10- پيشنهادها
در اين بخش پيشنهادات موجود در زمينه سرمايه مورد نياز، نحوه جذب سرمايه، مصرف وجوه، برگشت سرمايه و مواردي از اين قبيل مطرح ميگردد.
.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-   
.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-.-   

11- ضمائم
بخش ضمائم دربرگيرنده اطلاعات تکميلي در زمينه طرح ميباشد. اطلاعاتي مانند: بروشورها، کاتالوگها و مدارک مربوط به توليد، مدارک قانوني، سوابق شغلي مديران و ساير اطلاعات مهم و مرتبط.
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